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Presentacion

Estimados lectores, es un honor darles la bienvenida al segundo ntimero del primer volumen de la
revista multidisciplinaria, Esprint Investigacion. Nos complace invitarles a adentrarse en esta nueva
edicion y explorar en detalle los emocionantes avances y descubrimientos que destacados
investigadores han compartido con entusiasmo.

En esta ocasidn, les ofrecemos una diversidad de temas intrigantes y relevantes. Descubra como la
pandemia COVID-19 ha afectado la dindmica de los mercados en crecimiento, como las empresas estan
aprovechando el poder de las redes sociales para llegar a audiencias mas amplias y comprometidas
aumentando su alcance y rentabilidad, como las compafiias lideres estan cautivando a su audiencia en
plataformas sociales para generar un impacto positivo en su reputacion, cémo una solida presencia en
redes sociales puede fortalecer la identidad de una marca y diferenciarla en un mercado cada vez mas
competitivo. Ademas, descubra las tendencias y estrategias de plataformas educativas para la venta
de cursos en linea.

Esprint Investigacion se enorgullece de ofrecerles una mirada privilegiada a estos temas de relevancia
global. Esperamos que esta edicion sea una fuente de inspiracion y conocimiento valioso para
emprendedores, profesionales del marketing, comerciantes y todos aquellos interesados en
mantenerse a la vanguardia de las tiltimas tendencias en mercados emergentes, redes sociales y ventas.

PhD. Elba Bodero Poveda
Editora de 1a Revista
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